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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Las comercializadoras distribuyen 

cremas de whisky o licores a nivel 

internacional, por consiguiente, las 

personas gastan más de lo que 

deberían gastar en el producto 

adquirido. Las cremas de whisky no 

tienen una extensión o variedad de 

sabores lo que hace que el mercado 

sea muy específico y cerrado, un 

mercado poco conocido.
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OBJETIVOS 

Estudio de factibilidad para la comercialización 

de la crema de chocolate en la ciudad de Bogotá.

Medir la aceptación de 

la crema de whisky a 

través de la 

implementación de 

una encuesta local. El 

resultado se tendrá en 

cuenta para cambios, 

mejoras o aceptación 

de la crema.

Investigar la parte legal 

en Colombia para la 

creación y 

comercialización de la 

crema de whisky de 

chocolate. 

Realizar un estudio de 

mercado para medir la 

factibilidad de la crema 

de whisky.
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Diseño metodológico

Investigación 

Encuestas Online

Primarias Secundaria

Fuentes de 

contenido  

Enfoque de la 

investigación 

Cualitativo Cuantitativo

-Presentación.

-Sabor.

-Calidad.

-Originalidad.

-14° de alcohol.

-Edad de 

consumo.

-Población.

-Muestra.

-Disposición 

de pago.

Tipo de 

investigación 

Documental Exploratorio 

Procedimiento y la 

importancia de los 

pasos e 

ingredientes.

(emulsiones y 

homogeneización)

Información 

de fuentes 

como libros y 

el uso de las 

tics 
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Población

Usme: 348.332 

habitantes

Mujeres

178.104

124,376

POBLACION Y MUESTRA 

POBLACION: Los mayores 

de 18 años en la ciudad de 

Bogotá.

MUESTRA:el principal 

consumidor son las 

mujeres entre los 20 a 50 

años de edad, se 

encuentran en la localidad 

de usme



66

65%

35%

0%

GÉNERO 

Femenino Masculino Otro

DESARROLLO DEL TEMA 

ENCUESTA LOCAL:
Se decide realizar una encuesta a 26 

personas por medio de una encuesta 

online, de edad entre los 18 - 45 años.

ANALISIS DE GENERO:
Los resultados estadísticos arrojaron que 

el 65% de las personas encuestadas son 

mujeres y el 35% son hombres, por lo 

tanto, vemos que hay más demanda en el 

genero femenino. 
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RESPUESTAS
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31%

11%
39%

19%

¿CUÁNTO ESTARÍA DISPUESTO A PAGAR POR EL 
PRODUCTO? PRESENTACIÓN 1000 ML (1 LITRO)

$40.000 $41.000 $45.000 $38.000

PRECIO SUGERIDO 

En lanzamiento tenemos los 

tres tipos de presentación, 

de 350 ml, 750ml y 100ml.

Se refleja especialmente el 

litro 39% de las personas 

están dispuestos a pagar 

45,000 pesos por una 

botella de la crema de 

chocolate.
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COLOMBIA MARCO LEGAL 
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art. 19. Base gravable. El impuesto al consumo de licores, vinos, 

aperitivos similares está conformado por un componente específico 

y uno ad Valorem. La base gravable del componente ad Valorem es 

el precio de venta al público por unidad de 750 cc, sin incluir el 

impuesto al consumo o la participación, certificado anualmente por 

el DANE, garantizando la individualidad de cada producto.

INVIMA, REGISTRO SANITARIO. Art. 62 del Decreto 1686 de 2012

Impuesto al 

consumo cada 

15 días 

Iva es 

Anual(21*100) 

Impuesto ad 

Valorem 25%
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EVALUACION DE MERCADO 

El desarrollo de este producto se llevó a cabo en la Empresa o Planta 

Bodegas Nacionales Drumonti. El análisis de los encuestados reflejo el 

momento adecuado para compartir la crema, la mayor cantidad optaron 

por ocasiones familiares, asimismo, definimos el mercado de las licoreras y 

más específico el de las anchetas.

Análisis de 

competencia

Directos

Indirectos 

Baileys- The original Irish cream

La Navarra

La Crema de whisky de Café 



Presentacion De 

La crema de 

whisky De 

Chocolate 
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